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B1. § 3.5.3. 40 BAua: AfloAoynon twv Evaldaktikwv AUcswv kot Emloyn tng
KaAUtepng, oeh. 222-223 ox. BiBAlou. «3to PrApa autd yilvetal ouykplon.. n
Sduvatdtnta edapuoyns tougr». (Avadopada oe duo amod ta Tpla Kplthpla pe Bdaon ta
orolia yivetal n afloAoynon evVOAAQKTIKWY AUCEWV yla TNV €mmAoyn NG KOAUTEPNG
Sduvatig Avong).
B2. § 2.9.1.e. AfloAoynon kat MoAttiky ApolBwy ogA. 114 oyx. BiAiou.
2n OMAAA
Oéparl
ri. a. § 2.3.3. XopaKTNpLOTIKA TPOoowILkOTNTac, o€A. 75 o). BiBAlou.
(Avadopa oe mévte amo Ta £EL XAPAKTNPLOTIKA TNC TPOOWTILKOTNTOG IOV cUUBAAAOUV
OTNV QUMOTEAECUATIKOTNTA TOU ALOLKNTIKOU OTEAEXOUG).

B. § 2.3.2. AvBpwrveg, ogA. 75 o). BiBAiou.
r2. . § 2.5.3. To piypa marketing (marketing mix), ogA. 85 ox. BiBAiou. «To
pilypa marketing eivat... og pa S€60uévn Xpovikn Tepiodo».

B. § 2.5.3. To plypa marketing (marketing mix), oeA. 85 oy. BiBAiou. «OL
UETAPBANTEG TTOU CUVLOTOUV... TEOOEPO ETLUEPOUG UiypoTO.
Ofupa A
Al. § 1.2.2. H Napaywywn Acwtoupyia, oel. 33-34 ox. BifAiov. «Ouwg, pla
TIOPAYWYLKA HLOVASA... ATOOKOTEL OTO OLKOVOULIKO KEPSOG». (Avadopd og Eva amod ta
napadelyparta).
A2. §2.8.2.B. Ixedlaopog Tng mapaywyng, oeA. 105-106 oy. BiBAiou.
A3. Yupdwva pe ta Sedopgva tng Aoknong, BPLOKOUUE TNV MOPOAYWYLKOTNTA TWV
HNXaVWV yla Tnv KaBe emyeipnon:
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2 Opovrtiotiplo Opoéonuo

, : 1000
MOCOTNTATAPAYWYNG _ =200

MNopaywylkdTnTo HNXOVWY, = - -
apLOuOpNXaVWY 5

TOCOTNTOTIAPAYWYNG _ 1500 _150

MNopaywyKoTNTA PNXavwy, = - ,
aPLOUOGUNXAVWY 10

AgloAoyouU e ta HeyEDN:

Ma tnv emeipnon A, n kaBe pnxavn mapadyest 200 povadeg mpoiovroc.

Ma tnv emyeipnon B n kaBe pnxavn mapadyet 150 povadeg npoidvroc.

Apa N TAPOYWYLKOTNTA TWV HUNXAVWY OTNV €TXElPNON A, lval peyaAUTEPN amo TNV
TIOPAYWYLKOTNTA TWV LNXOVWV yloL TNV EMXeipnon B.
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