
Αρχζσ Οργάνωςησ και Διοίκηςησ Επιχειρήςεων 
 

1η ΟΜΑΔΑ  
Θζμα Α 
Α1. α. Λ 

 β. Λ 

 γ. Σ 

 δ. Σ 

 ε. Σ 

Α2. Η αντιςτοίχιςη του πίνακα ζχει ωσ εξήσ: 

 1δ 
 2ε 
 3α 
 4ςτ 
 5β 

Θζμα Β 
Β1. § 1.5.5. Η Ανταγωνιςτικότητα, ςελ. 50 ςχ. Βιβλίου. «Ανταγωνιςτικότητα ςημαί-

νει να προτιμοφν οι πελάτεσ… καλφτερη ποιότητα για τα προϊόντα τησ». 

Β2. § 2.4.2. Ιςτορική εξζλιξη του management, Max Weber (Μαξ Βζμπερ, 1864-

1920) ςελ. 78-79 ςχ. Βιβλίου. 

2η ΟΜΑΔΑ 
Θζμα Γ 
Γ1. § 2.5.2. Έννοια και περιεχόμενο του Marketing, ςελ. 84 ςχ. Βιβλίου. 

«Το marketing μπορεί να οριςτεί… ςε επικερδείσ πωλήςεισ». 

Γ2. § 2.8.2.γ. Προγραμματιςμόσ, ςελ. 106 ςχ. Βιβλίου. 

Θζμα Δ 
Δ1. § 1.4.2. Κατηγορίεσ του Εξωτερικοφ Περιβάλλοντοσ, ςελ. 43-44 ςχ. Βιβλίου. 

 α. Το πολιτικό περιβάλλον 
 β. Τo διεθνζσ περιβάλλον  

Δ2. § 2.9.1.γ. Εκπαίδευςη και Ανάπτυξη, ςελ. 113-114 ςχ. Βιβλίου.  
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